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�Gute Tat mit Plakat!� 
 

Die Draussenwerber und betterplace starten Mediapreis für soziale 

Projekte 

 

Unter dem Motto �Gute Tat mit Plakat!� starteten Die Draussenwerber � das lokale 

Außenwerbeunternehmen der Wall AG � und das Spendenportal berlin.betterplace.org 

heute einen Plakatwettbewerb für gemeinnützige Projekte in Berlin. Wer als soziale 

Initiative auf dem betterplace-Portal zum Spenden aufruft und sein Projekt bis zum 19. 

Juli mit einem kreativen Plakatentwurf vorstellt, hat die Chance auf eine kostenfreie 

Plakatkampagne der Draussenwerber in Berlin.  

 

Plakatwerbung fällt auf und macht Themen schnell zum Stadtgespräch: Besonders soziale 

Initiativen können von diesem Aufmerksamkeitsschub profitieren und so auf ihre Anliegen 

hinweisen und um Unterstützung werben. Im Rahmen des neuen Mediapreises für soziale 

Projekte wählt eine Jury zweimonatlich unter allen Teilnehmern eine Initiative aus, die 

kostenfrei eine Plakatkampagne in Berlin gewinnt. Das ausgezeichnete Plakatmotiv wird je 

nach Verfügbarkeit für zwei Monate auf bis zu 1.000 Plakaten in verschiedenen Formaten auf 

Litfaßsäulen, in Wartehallen sowie Plakatvitrinen in U-Bahnhöfen präsentiert. Die Druckkosten 

der Plakate übernehmen die Draussenwerber.  

Zur Jury gehören: Hella Dunger-Löper, Beauftragte für das Bürgerschaftliche Engagement des 

Berliner Senats; Daniel Wall, Vorstandsvorsitzender der Wall AG; Dr. Marc Bieling, 

Geschäftsführer der Draussenwerber; Joana Breidenbach, Mitgründerin von betterplace.org 

und Marc Sasserath, Gründer von Sasserath Munzinger Plus. 

 

Als lokales Außenwerbeunternehmen der Wall AG begehen Die Draussenwerber dieses Jahr ihr 

fünfjähriges Jubiläum. In diesem Zusammenhang setzen sie ihr vielfältiges kulturelles und 

soziales Engagement fort und rufen gemeinsam mit betterplace.org den Plakatwettbewerb 

�Gute Tat mit Plakat!� aus.  

Dr. Marc Bieling, Geschäftsführer der Draussenwerber GmbH: �Viele Menschen engagieren 

sich heute ganz bewusst für soziale Projekte in ihrem Kiez. Sie spenden Geld oder setzen sich 

in ihrer Freizeit selbst aktiv für Projekte in ihrem Umfeld ein. Um stets neue Unterstützer zu 

finden, ist lokale Präsenz für die sozialen Initiativen besonders wichtig. Hier setzen wir auf die 

Stärken unserer lokalen Außenwerbemedien und bieten allen gemeinnützigen Projekten mit 

dem neuen Plakatwettbewerb die Chance, sich plakativ vorzustellen und so noch mehr 

Unterstützer für ihre Arbeit zu begeistern. Mit betterplace und der lokalen Spenden-Plattform, 

auf der bereits mehr als 180 Berliner Projekte verzeichnet sind, haben wir den idealen Partner 

für den Wettbewerb gefunden. Wir sind gespannt auf den Ideenreichtum der Projekte und 

freuen uns auf zahlreiche kreative Plakatmotive.� 

 

Joana Breidenbach, Mitgründerin von betterplace.org: �betterplace.org ist die Crowdfunding-

Plattform für soziale Projekte. Schön, dass wir nun gemeinsam mit den Draussenwerbern  

aktive und besonders kreative Projekte belohnen können: indem wir die regelmäßig über das 

Internet hinaus auf Hunderten Plakaten in Berlin sichtbar machen.� 

 



    
 

�Gute Tat mit Plakat!� � der Mediapreis für soziale Projekte wird unterstützt durch Hella 

Dunger-Löper, Beauftragte für das Bürgerschaftliche Engagement des Berliner Senats, sowie 

durch die Partner von berlin.betterplace.org: SAP, Vodafone und Weberbank. 

 

Weitere Informationen unter www.berlin.betterplace.org und www.draussenwerber.de 

 

 
Key-Facts für den Wall-Konzern: 
 

 Internationaler Stadtmöblierer und Außenwerber in Deutschland und der Türkei  

 Teil des internationalen Konzerns JCDecaux, der Nummer 1 der Außenwerbung 

weltweit 

 Innovative Stadtmöbel in höchster Designqualität mit mehr als 28 verschiedenen 

Designlinien 

 Maßgeschneiderte Lösungen durch eigenes Forschungs- und Entwicklungszentrum 

 Höchstes Qualitätsniveau durch eigene Produktion, Wartung und Reinigung 

 Intelligente Außenwerbung an mehr als 93.300 leistungsstarken Werbeflächen, 

darunter 6.635 Flächen an Transportmitteln, wie Tram, Bus, U-Bahn und LKW 

 Nationale Vermarktungskompetenz durch den Vertriebsbereich WallDecaux 

Premium Outdoor Sales mit fünf regionalen Verkaufsbüros in Deutschland 

 Größter Anbieter in Deutschland für das Format City Light Poster (CLP) 

 Vermarktungsportfolio in Deutschland: analoge und digitale Werbeflächen in rund 

60 Städten, AirportNet, ShoppingNet, Leipziger Hauptbahnhof, Berlinale, 

Smartphone-App U snap, bluespot, LKW-Werbemedium RollAd sowie 

Transportmedien in Berlin, inkl. aller U-Bahn-Stationen 

 Mitarbeiter: 1.067, Stand: 31.03.2013  
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Frauke Bank 

Leiterin Unternehmenskommunikation  

Tel.: +49 (0)30 / 33 8 99-381 

E-Mail: frauke.bank@wall.de 

www.wall.de 

 

 

 


