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„Gute Tat mit Plakat!“ 
 

Wall AG und Spendenfreun.de starten Plakatwettbewerb für soziale 
Projekte in Freiburg 
 
Gutes tun mit Plakaten: Das ist das gemeinsame Ziel des Stadtmöblierers und 
Außenwerbers Wall AG und des Freiburger Spendenportals Spendenfreund.de. Heute 
starteten die beiden Partner den ersten Wettbewerbsdurchlauf des Mediapreises „Gute 
Tat mit Plakat!“. Soziale Projekte und Initiativen, die auf www.spendenfreun.de 
registriert sind und dort bereits erste Spenden generiert haben, können ihr Projekt mit 
einem kreativen Plakatentwurf einer Jury vorstellen und eine großangelegte 
Plakatkampagne der Wall AG in Freiburg gewinnen. Schirmherr des Wettbewerbs für 
soziale Initiativen ist der Bürgermeister für Kultur, Soziales und Integration der Stadt 
Freiburg, Ulrich von Kirchbach. 
 
Durch Plakatwerbung werden jeden Tag rund 210.000 Freiburger erreicht. Diese weiträumigen 
Kontaktchancen kommen nun auch sozialen Initiativen in der Stadt zu Gute. Durch größere 
Bekanntheit können Projekte und Initiativen mehr Unterstützung für ihre Arbeit generieren. 
Der Plakatwettbewerb der Wall AG und der Spendenfreund.de verleiht dazu den 
entscheidenden Schub an Öffentlichkeit für lokales, soziales Engagement.  
Eine Jury wählt zweimonatlich unter allen Einsendern eine Initiative aus, die eine kostenfreie 
Plakatkampagne in Freiburg gewinnt. Die Jury des Wettbewerbs besteht aus Ulrich von 
Kirchbach, Bürgermeister der Stadt Freiburg, Daniel Wall, Vorstandsvorsitzender der Wall AG, 
Susanne und Axel Münchrath, Inhaber von Münchrath. Die Werbeschmiede, Cathrin von 
Essen, Vorstand der Wilhelm Oberle-Stiftung, und Jens Vedder, Geschäftsführer des 
Spendenfreun.de e.V. Nach der Juryentscheidung wird das Gewinnerplakat auf Kosten der 
Wall AG gedruckt und von ihr in den Aushang gebracht. 
Insgesamt werden die Gewinner-Plakate für eine Woche an 120 City Light Poster-Flächen und 
mit bis zu 360 großformatigen Plakaten zwei Dekaden lang auf Litfaßsäulen zu sehen sein. Die 
Wall AG übernimmt dabei die Produktionskosten für die Plakate. Die Gewinner des 
Wettbewerbs werden darüber hinaus von der Agentur Münchenrath. Die Werbeschmiede in 
der finalen Gestaltung ihres Plakatentwurfs unterstützt.  
 
Daniel Wall, Vorstandsvorsitzender der Wall AG, sieht in der Kooperation mit 
Spendenfreund.de eine große Chance für lokale Initiativen: „Ohne bürgerschaftliches 
Engagement ist unsere Gesellschaft nicht denkbar. Viele Menschen setzen sich für ihre Stadt 
und Region auf vielfältige Art und Weise ein. Als langjähriger Partner der Stadt Freiburg ist es 
uns ein großes Anliegen, dieses lokale, bürgerschaftliche Engagement nachhaltig zu stärken 
und ihm über unsere Werbeflächen eine öffentliche Plattform zu verschaffen. Wir hoffen, dass 
sich viele Projekte an dem Wettbewerb mit kreativen Entwürfen beteiligen, und wir im 
Frühjahr den ersten Gewinner küren können.“ 
 
Ulrich von Kirchbach, Bürgermeister der Stadt Freiburg: „Wir freuen uns sehr über das 
unternehmerische gesellschaftliche Engagement der Wall AG. Die Idee, soziale Projekte in 
Form einer kreativen Plakatidee zu fördern, ist ein beispielhafter Brückenschlag, der sicherlich 
nachhaltige Wirkungen zeigen wird. Sie spiegelt aber auch die soziale Sensibilität des 
Unternehmens wider.“ 
 
Um in der ersten Auswahlrunde dabei zu sein, melden sich Vereine, Projekte oder soziale 
Initiativen auf www.spendenfreun.de über das Anmeldeformular mit Ihrer sozialen Idee an. 

http://www.spendenfreun.de/


 

Einsendeschluss ist der 15. Februar 2014. Weitere Informationen zum Wettbewerb im „Gute 
Tat mit Plakat!“ Bereich auf www.spendenfreun.de. 
 
Über Spendenfreund.de: 
Das Spendenportal www.spendenfreun.de ist eine regionale Plattform zur einfachen und 
transparenten Verbindung von Spendern mit gemeinnützigen Projekten. Die lokalen und 
sozialen Initiativen und Projekte erhalten von den Nutzern Spendengelder, die Spender 
erhalten umfassende Informationen und Berichte über den Einsatz und die Verwendung ihrer 
Gelder. Langfristiges Ziel von www.spendenfreund.de ist die Etablierung eines 
gemeinwohlorientierten und transparenten Spendensystems für Projekte in ganz Freiburg. 
Der Förderverein des Portals, der Spendenfreun.de e.V., hat sich aus mehreren Menschen, die 
im sozialen Sektor tätig sind, im Jahr 2011 gegründet. Alle Mitglieder arbeiten ehrenamtlich 
für Spendenfreun.de und verfolgen gemeinsam die Ziele des Vereins. 
 
Über Münchrath. Die Werbeschmiede: 
Münchrath. Die Werbeschmiede ist die inhabergeführte Full-Service-Werbeagentur für 
Konzeption und Kreation. Für B-to-B und B-to-C als Kommunikation von Mensch zu Mensch: 
in klassischen Medien wie Print und Plakat, für Packaging-Aufgaben und die 
Verkaufsförderung am POS oder in Funk, Film und neuen Medien mit ausgewählten 
Spezialisten. Münchrath. Die Werbeschmiede ist der namhafte Partner einiger der 
interessantesten Unternehmen einer wirtschaftsstarken Region. 
 
Über Wilhelm Oberle-Stiftung: 
Die Wilhelm Oberle-Stiftung ist die größte private, soziale Stiftung in Baden. Die Hauptaufgabe 
der Stiftung ist die Förderung und Unterstützung von Personen, die aufgrund ihres Alters, ihres 
Gesundheits- oder geistigen Zustandes, ihrer sozialen Situation oder einer materiellen Notlage 
auf die Hilfe Dritter anwiesen sind. Neben der Vergabe finanzieller Hilfen in existentiellen 
Notlagen, unterstützt die Stiftung Projekte für sozial benachteiligte Kinder und Jugendliche 
und ist in Schwerpunktländern im Ausland auch in Projekten der Entwicklungszusammenarbeit 
tätig. 

 

 
Key-Facts für den Wall-Konzern: 

 

 Internationaler Stadtmöblierer und Außenwerber in Deutschland und der Türkei  

 Teil des internationalen Konzerns JCDecaux, der Nummer 1 der Außenwerbung 
weltweit 

 Innovative Stadtmöbel in höchster Designqualität mit mehr als 28 verschiedenen 
Designlinien 

 Maßgeschneiderte Lösungen durch eigenes Forschungs- und Entwicklungszentrum 

 Höchstes Qualitätsniveau durch eigene Produktion, Wartung und Reinigung 

 Intelligente Außenwerbung an mehr als 94.500 leistungsstarken Werbeflächen, 
darunter 6.587 Flächen an Transportmitteln, wie Tram, Bus, U-Bahn und LKW 

 Nationale Vermarktungskompetenz durch den Vertriebsbereich WallDecaux 
Premium Outdoor Sales mit fünf regionalen Verkaufsbüros in Deutschland 

 Größter Anbieter in Deutschland für das Format City Light Poster (CLP) 

 Vermarktungsportfolio in Deutschland: analoge und digitale Werbeflächen in rund 
60 Städten, AirportNet, ShoppingNet, Leipziger Hauptbahnhof, Berlinale, 

http://www.spendenfreun.de/
http://www.spendenfreund.de/


 

Smartphone-App U snap, bluespot, LKW-Werbemedium RollAd sowie 
Transportmedien in Berlin, inkl. aller U-Bahn-Stationen 

 Mitarbeiter: 1.073, Stand: 30.09.2013  
 
 
Für Rückfragen: 
 
Wall AG 
Frauke Bank 
Leiterin Unternehmenskommunikation  
Tel.: +49 (0)30 / 33 8 99-381 
E-Mail: frauke.bank@wall.de 
www.wall.de 
 

http://www.wall.de/

