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ArTik e.V. gewinnt ,, Gute Tat mit Plakat!“-Wettbewerb

Wall AG und Spendenfreun.de prasentieren das Siegerplakat in Freiburg

Der im November letzten Jahres gestartete Wettbewerb ,,Gute Tat mit Plakat!” in
Freiburg hat seinen ersten Champion: der ArTik e.V. belegte den ersten Platz und
gewinnt eine kostenfreie Plakatkampagne der Wall AG und Spendenfreun.de im Wert
von 30.000 Euro. Bis zu 360 gro3formatige Plakate und 120 City Light Poster in ganz
Freiburg machen ab dem 31. Marz auf den Verein und seine Spendenaktion
aufmerksam.

Daniel Wall, Vorstandsvorsitzender der Wall AG, freut sich mit dem Gewinner: ,Ich gratuliere
dem ArTik e.V. zum ersten Platz bei ,Gute Tat mit Plakat!”. Mit unserem Wettbewerb méchten
wir engagierte Initiativen wie unseren Preistrager erreichen. Ohne deren burgerschaftliches
Engagement ist unsere Gesellschaft nicht denkbar. Mit der gestifteten Plakatkampagne kénnen
die sozialen Projekte auf sich und ihre Arbeit aufmerksam machen.”

Voraussetzung zur Teilnahme an ,Gute Tat mit Plakat!” war die Registrierung eines sozialen
Projektes oder Initiative auf www.spendenfreun.de und das Einwerben erster Spenden. Dem
ArTik e.V. gelang dies und stellte sich der Jury vor. Das Gremium besteht aus Ulrich von
Kirchbach, Blrgermeister der Stadt Freiburg, Daniel Wall, Vorstandsvorsitzender der Wall AG,
Susanne und Axel Minchrath, Inhaber von Minchrath. Die Werbeschmiede, Cathrin von Essen,
Vorstand der Wilhelm Oberle-Stiftung, und Jens Vedder, Geschaftsfihrer des Spendenfreun.de
e.V. Das aufmerksamkeitsstarke Plakat des ArTik e.V. wird in Freiburg fur eine Woche an 120
City Light Poster-Flachen und mit bis zu 360 grof3formatigen Plakaten zwei Dekaden lang auf
Litfal3saulen zu sehen sein.

Key-Facts fiir den Wall-Konzern:

e Internationaler Stadtmoblierer und AufSenwerber in Deutschland und der TUrkei

e Teil des internationalen Konzerns JCDecaux, der Nummer 1 der AuRenwerbung
weltweit

e Innovative Stadtmobel in héchster Designqualitat mit mehr als 28 verschiedenen
Designlinien

e Mafgeschneiderte Losungen durch eigenes Forschungs- und Entwicklungszentrum
e Hodchstes Qualitatsniveau durch eigene Produktion, Wartung und Reinigung

¢ Intelligente AuRenwerbung an mehr als 97.000 leistungsstarken Werbeflachen,
darunter 6.452 Flachen an Transportmitteln, wie Tram, Bus, U-Bahn und LKW

¢ Nationale Vermarktungskompetenz durch den Vertriebsbereich WallDecaux
Premium Outdoor Sales mit finf regionalen Verkaufsburos in Deutschland

e Grolter Anbieter in Deutschland fur das Format City Light Poster (CLP)

e Vermarktungsportfolio in Deutschland: analoge und digitale Werbeflachen in rund
60 Stadten, AirportNet, ShoppingNet, Leipziger Hauptbahnhof, Berlinale,


http://www.spendenfreun.de/
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Smartphone-App U snap, bluespot, LKW-Werbemedium RollAd sowie
Transportmedien in Berlin, inkl. aller U-Bahn-Stationen
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