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Die Autobahnen werden bunter

Vitamalz, Strabag und AEG starten RollAd-Kampagne mit WallDecaux

Die drei Unternehmen Vitamalz, Strabag und AEG Uberraschen aktuell die Autofahrer auf
Deutschlands Autobahnen mit RollAd-Werbung auf LKW. Mit einer La-Ola-Welle aus Malzbier,
schlafenden Kindern, die fir Flusterasphalt werben und einem Akku-Staubsauger fur die
Uberholspur zeigen die Kunden von WallDecaux, was mit innovativer Transportwerbung
moglich ist: Die Flachen der blitzsauberen Fahrzeuge sind ein echter Hingucker wahrend der
Autofahrt und bleiben allen Verkehrsteilnehmern im Gedachtnis. Die hohe Aufmerksamkeit fir
RollAd-Werbung wird neben den kreativen Botschaften vor allem durch die saubere und
glanzende Erscheinung der LKWs garantiert.

RollAd wurde von der trans-marketing GmbH entwickelt. Der Berliner AuBenwerber Wall AG,
der das innovative LKW-Werbemedium exklusiv vermarktet, ist mit 87,8 Prozent an dem
Spezialisten fur mobile Werbung beteiligt. Werbetreibende profitieren bei der Nutzung von
RollAd vom Einsatz modernster Trailer-Telematik. Mit dem Online-Portal ,RollAd campaign®
konnen Kunden die LKW-Routen ihrer Kampagnen direkt verfolgen. Dartber hinaus liefert
WallDecaux eine detaillierte Kampagnendokumentation mit Bildbelegen und
werbespezifischen Auswertungen

Key-Facts fir den Wall-Konzern:

e Internationaler Stadtmoblierer und AulRenwerber in Deutschland und der Turkei

e Teil des internationalen Konzerns JCDecaux, der Nummer 1 der AuRenwerbung
weltweit

e Innovative Stadtmobel in hochster Designqualitat mit mehr als 28 verschiedenen
Designlinien

e Mafgeschneiderte Losungen durch eigenes Forschungs- und Entwicklungszentrum
e Hodchstes Qualitatsniveau durch eigene Produktion, Wartung und Reinigung

e Intelligente AuRenwerbung an mehr als 95.500 leistungsstarken Werbeflachen,
darunter 6.252 Flachen an Transportmitteln, wie Tram, Bus, U-Bahn und LKW
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e Nationale Vermarktungskompetenz durch den Vertriebsbereich WallDecaux
Premium Outdoor Sales mit finf regionalen Verkaufsburos in Deutschland

e GrofSter Anbieter in Deutschland fur das Format City Light Poster (CLP)

e Vermarktungsportfolio in Deutschland: analoge und digitale Werbeflachen in rund
60 Stadten, AirportNet, ShoppingNet, Leipziger Hauptbahnhof, Berlinale,
Smartphone-App U snap, bluespot, LKW-Werbemedium RollAd sowie
Transportmedien in Berlin, inkl. aller U-Bahn-Stationen

e Mitarbeiter: 1.064, Stand: 31.03.2014
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