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—
JCDecaux

JCDecaux verlangert Stadtmoblierungsvertrag mit Nizza

Berlin/Paris, 13. Oktober 2016 — JCDecaux SA (Euronext Paris: DEC), die Nummer
eins der AuBenwerbung  weltweit, hat nach einem  konkurrenzbetonten
Ausschreibungsverfahren erneut den Zuschlag fir den Stadtmoéblierungsvertrag mit der
Stadt Nizza (340.000 Einwohner) erhalten. Zugleich wurde die Vertragsdauer auf einen
Zeitraum von 12 Jahren verlangert.

Der Exklusiwertrag umfasst die Installation, Bewirtschaftung, Vermarktung und Wartung
won mehr als 194 Stadtmobeln, die mit zwei Quadratmeter- oder acht Quadratmeter-
Werbeflachen ausgestattet sind, sowie 16 Stadtmdbeln ohne Werbeflachen. Der Vertrag
sieht vor, dass die Gesamtzahl der installierten Stadtmobel auf 358 erhéht werden kann.

Eine Reihe der 194 Stadtmobel mit integrierten Werbeflichen wird von JCDecaux mit
neuen hochauflésenden 84-Zoll iVision-LCD-Displays ausgestattet, deren Bildqualitat im
AuBBenbereich konkurrenzlos ist. Weitere zentrale Funktionen dieser hochmodernen
Stadtmoébel umfassen:

. Anzeige der AuRentemperatur, Luftqualitaét und Ful3gangerfrequenz,

. ein Videolberwachungssystem,

. Lautsprecher fir offentliche Durchsagen,

. USB-Ports.

Die neuen JCDecaux-Stadtmébel bieten damit die umfangreichste Palette digitaler
Angebote, die auf dem franzésischen Stadtmoblierungsmarkt erhéltlich ist, und eréffnen
Werbungtreibenden einzigartige Mdglichkeiten der Interaktion mit den Konsumenten.

Im Rahmen seiner Nachhaltigkeitsstrategie optimiert JCDecaux schon in der
Entwicklungsphase die Menge der Rohstoffe, die fir das Design der Stadtmobel
verwendet wird. Jedes Modell wird einer Lebenszyklusanalyse unterzogen, bei der die
Umweltauswirkungen des Designs, der Herstellung, des Betriebs und der Entsorgung des
Stadtmaobels bilanziert werden.

Nizza ist die funftgrof3te Stadt Frankreichs und wurde 2015 won Juniper Research
weltweit auf Platz 4 unter den Smart Cities gesetzt. lhren Birgern und ihren finf Millionen
jahrlichen Besuchern stellt die Stadt immer wieder neue, bahnbrechende
Seniceangebote zur Verfligung.

Jean-Francois Decaux, Co-Chief Executive Officer von JCDecaux: "Wir freuen uns
sehr Uber die Verlangerung unseres Stadtmoblierungsvertrags mit Nizza, nur wenige
Monate nachdem wir bereits unseren Werberechtsvertrag mit dem Flughafen Nizza -
Cote d’Azur verlangern konnten, der eine Digitalisierung aller Terminals umfasst. Dass
die Stadt Nizza uns erneut ihr Vertrauen schenkt, ist eine Bestétigung unserer
Innovations- und Nachhaltigkeitsstrategie. Als Nummer eins der Stadtméblierung in
Frankreich und weltweit, setzten wir kompromisslos auf innovativste Technologien und
kreative Konzepte, was sowohl den Stadten und ihren Birgern, als auch
Werbungtreibenden und ihren Marken zugutekommt.”
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Kennzahlen der JCDecaux-Gruppe:

- Umsatz im Geschéftsjahr 2015: 3.208 Millionen Euro; Umsatz im ersten Halbjahr
2016: 1.617 Millionen Euro

- JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und wird im Index
Euronext 100 gefiihrt

- JCDecaux ist im FTSE4Good und im Dow Jones Sustainability Europe Index
gelistet

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Stadtmoblierung (524.580 Werbeflachen)

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Transportmedien an Uber 230 Flughafen und mit 280
Vertragen in der U-Bahn-, Bus-, Bahn- und Strallenbahnwerbung (395.770
Werbeflachen)

- Europaweit die Nr.1 in der Gro3flachenwerbung (177.760 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Europa (731.390 Werbeflachen)

- Nr.1 der AuBenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (236.760 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Lateinamerika 62.860 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung in Afrika (32.840 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuBenwerbung im Nahen Osten (16.280 Werbeflachen)

- Weltweit die Nr.1 fur Offentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier umwelt-
freundlicher Mobilitat

- 1.129.410 Werbeflachen in mehr als 75 Landern

- Présenz in 4.435 Stadten mit Uber 10.000 Einwohnern

- Reichweite taglich tber 390 Millionen Menschen

- 12.850 Mitarbeiter
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