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JCDecaux gibt Fusion mit Top Media bekannt und wird Nummer eins der
Aulenwerbung in Zentralamerika

Paris, 22. Dezember 2016 - JCDecaux SA (Euronext Paris: DEC), die Nummer eins der
AuRenwerbung weltweit und Top Media, der Marktfihrer in der Aufenwerbung in
Zentralamerika, haben eine Vereinbarung tber die Fusion ihrer Aktivitdten unterzeichnet.
Das neue Unternehmen, JCDecaux-Top Media, an dem JCDecaux 71% und Top Media
29% der Anteile halt, ist in Panama, Guatemala, Costa Rica, El Salvador, Honduras und
Nicaragua aktiv.

Top Media wurde 1999 als Publitop de Panama gegriindet und begann mit der
Vermarktung von Grof3flaichen am Corredor Sur, einer wichtigen SchnellstralBe in
Panama-Stadt. Das Unternehmen expandierte durch organisches Wachstum und
Ubernahmen (Panamerican Outdoor Advertising 2009, Colite 2014) und stieg 2014 zum
Marktfuhrer in Zentralamerika auf. Top Media ist heute in sechs Landern mit Grof3flachen
prasent (Panama, Guatemala, Costa Rica, El Salvador, Honduras und Nicaragua) und
halt die Werberechte am Metrobus-System und am Flughafen von Panama. Das Portfolio
der Gruppe umfasst mehr als 3000 Werbeflachen.

JCDecaux, die Nummer eins der AufRenwerbung in Lateinamerika, ist seit der
Ubernahme von 85% der Anteile an Eumex im Jahre 2014 in Zentralamerika aktiv. Die
Gruppe hat langfristige Stadtmdblierungsvertrage in vier Landern der Region — Panama,
Guatemala, El Salvador und Costa Rica —, in deren Rahmen sie mehr als 12.700
Werbeflachen bewirtschaftet.

Der Zusammenschluss starkt die Prasenz der JCDecaux-Gruppe in Panama, Guatemala,
Costa Rica und El Salvador, wo die Aktivitdten von Top Media im Grof3flachen- und
Transportbereich das vorhandene Portfolio der Gruppe im Stadtmdbel- und
Plakatwerbungssegment erganzen. Zugleich ist die Fusion flir JCDecaux ein Tur6ffner zu
den AuRenwerbemarkten von Honduras und Nicaragua. Mit 15.700 Werbeflachen in
sechs zentralamerikanischen Landern bietet JCDecaux-Top Media Werbungtreibenden
ein flachendeckendes und diversifiziertes regionales Portfolio und eine konkurrenzlose
Présenz in Panama.

Einmal mehr stellt die JCDecaux-Gruppe ihre Fahigkeit unter Beweis, den
AuRBenwerbemarkt in schnellwachsenden Regionen zu konsolidieren: Mit einer
Bevolkerung von 44 Millionen Menschen und stabilen Wahrungen war Zentralamerika
2016 die Region des lateinamerikanischen Kontinents mit der dynamischsten
wirtschaftlichen Entwicklung. Nach Brasilien und Mexiko und noch vor Argentinien ist die
Region der drittgrofite Werbemarkt des Kontinents.

Alfredo Aleman, Francisco Alonso und Arturo Zarate, Grindungsgesellschafter
von Top Media: "Wir sind sehr stolz auf diese Partnerschaft mit JCDecaux, der Nummer
eins der AuBenwerbung weltweit. Die Qualitatsstandards der JCDecaux-Gruppe haben
uns bei Top Media von Anfang an als Vorbild gedient. Mit dem neuen Unternehmen
kénnen wir weiter an der Konsolidierung des zentralamerikanischen Marktes arbeiten, der
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in den nachsten Jahren betrachtliche Wachstumschancen bietet, wovon vor allem die
Lander der Region und ihre Burger profitieren werden."

Jean-Francois Decaux, Co-Chief Executive Officer von JCDecaux: "Wir freuen uns
Uber die Fusionsvereinbarung mit Top Media, einem erfolgreichen Unternehmen, das
sich durch beispielhaften Pionier- und Unternehmergeist auszeichnet. Der
Zusammenschluss verandert das Gesicht des schnellwachsenden zentralamerikanischen
Werbemarktes, erschlielt zwei neue Lander fir JCDecaux und starkt unsere Position als
Nummer eins der Aufenwerbung in Lateinamerika. Wir freuen uns darauf, unsere
Expertise und Innovationskraft Stadtverwaltungen und Burgern der
zentralamerikanischen Lander zur Verfigung zu stellen und Werbungtreibenden und
ihren Marken eine einzigartige Prasenz auf dem lateinamerikanischen Kontinent bieten
zu kénnen."

Kennzahlen der JCDecaux-Gruppe:

- Umsatz im Geschéftsjahr 2015: 3.208 Millionen Euro; Umsatz im ersten Halbjahr 2016:
1.617 Millionen Euro

- JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und wird im Index Euronext 100
gefuhrt

- JCDecaux istim FTSE4Good und im Dow Jones Sustainability Europe Index gelistet

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Stadtmoblierung (524.580 Werbeflachen)

- Weltweit die Nr.1 im Bereich Transportmedien an uber 230 Flughafen und mit 280
Vertréagen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StraRenbahnwerbung (395.770 Werbeflachen)

- Europaweit die Nr.1 in der Grof3flachenwerbung (177.760 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Europa (731.390 Werbeflachen)

- Nr.1 der AuRenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (236.760 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Lateinamerika 62.860 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung in Afrika (32.840 Werbeflachen)

- Nr. 1 der AuRenwerbung im Nahen Osten (16.280 Werbeflachen)

- Weltweit die Nr.1 fiir 6ffentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier umweltfreundlicher Mobilitét

- 1.129.410 Werbeflachen in mehr als 75 Landern

- Prasenzin 4.435 Stadten mit Uber 10.000 Einwohnern

- Reichweite taglich uber 390 Millionen Menschen

- 12.850 Mitarbeiter

Pressekontakt:

Wall GmbH
Frauke Bank
+49 (0) 30 33899381
frauke.bank@wall.de



