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Mobile-Nutzung
macht uns drauBen
flexibel und spontan.

Mobilitats |
Aktivitats
Index

‘ OOH hat direkten

Einfluss innerhalb der
Customer Journey.

MOBILITATS-AKTIVITATS-INDEX

Entwicklung der Mobile-Nutzung unterwegs und draul3en.

Internet-
Aktivitats-Index

374

Social-Media-
Aktivitats-Index

136

M-Commerce-
Aktivitats-Index

206

Gewichteter Gesamtindex 2016
auf Basis von 2012




OOH AKTIVIERT
MERR DENN JE.

WAS SICH AUS DER
MAX-STUDIE ABLEITEN LASST:

OOH ALS IMPULSGEBER.

> Jedem Vierten geféllt es, auBBer Haus Inspiration
durch OOH zu erhalten.

OOH UND MOBILE
UBERZEUGEN IM MIX.

> 40 % der Befragten sehen OOH als Anregung
fur die Mobile-Recherche.

OOH ANIMIERT ZUM KAUF.

> 11 % haben schon mal unterwegs ein Produkt im Internet
bestellt, nachdem sie OOH bewusst wahrgenommen haben.
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