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MCDecaux gewinnt Ausschreibung fur exklusiven 20-Jahres-Vertrag uber
intelligente digitale Stadtinformationsanlagen in Yokohama

Berlin/Paris, 14. Dezember 2017 — JCDecaux SA (Euronext Paris: DEC), die Nummer
eins der Aulenwerbung weltweit, gab heute bekannt, dass ihr japanisches
Tochterunternehmen MCDecaux (JCDecaux: 85%, Mitsubishi Corporation: 15%) nach
einem wettbewerbsbetonten Ausschreibungsverfahren beauftragt worden ist, ein 250
Stadtinformationsanlagen umfassendes digitales Werbenetz im Zentrum von Yokohama
aufzubauen und exklusiv zu betreiben. Yokohama ist mit Gber 3,7 Millionen Einwohnern
die zweitgroRte Stadt Japans.

Die detaillierten Konditionen des 20-Jahres-Vertrages werden in den nachsten Wochen
zwischen MCDecaux und der Stadtverwaltung von Yokohama ausgehandelt. Ende Marz
2018 soll die  Vereinbarung  unterschriftsreif sein. Der  Aufbau  der
Stadtinformationsanlagen beginnt 2018 und wird zur Rugby-Weltmeisterschaft 2019
abgeschlossen.

Im Rahmen des Vertrages wird MCDecaux 250 2gm-Stadtinformationsanlagen
entwerfen, installieren, warten und vermarkten, die mit USB-Ladeanschliissen und
Stadtplanen ausgestattet sind. 130 der Stadtmobel dienen zudem als kostenfreie WLAN-
Hotspots, die MCDecaux zusammen mit NTT BP betreibt.

Premium-Standorte erhalten digitale 86-Zoll-LCD-HD-Flachen, die exklusiv fir Werbung
reserviert sind, wobei bei Bedarf Notfallnachrichten der Stadt ausgespielt werden kdnnen.

Der neue Vertrag starkt das Werbenetz von MCDecaux mit einer héheren Abdeckung
und einer dichteren Frequenz von Fahrgastunterstanden und bietet Werbungtreibenden
die Durchschlagskraft und Flexibilitat digitaler Flachen. Die Stadt Yokohama, einer der
Austragungsorte der Rugby-Weltmeisterschaft 2019 und der Olympischen und
Paralympischen Spiele 2020, profitiert durch dieses Public-Private-Partnership von der
Erfahrung und Innovationskraft von JCDecaux. Die Stadtinformationsanlagen bereichern
das StralBenbild und bringen fir Birger und Besucher neue und zukunftsweisende
Serviceangebote. Damit starken sie Yokohamas Stellung als eine der weltweit flihrenden
Smart Cities.

MCDecaux baut mit dem Vertrag seine Position als Nummer eins der Stadtmdblierung in
Japan, dem drittgréRten Werbemarkt der Welt, weiter aus. Mit 7.800 2gm-Flachen in 41
japanischen Stadten, von denen 20 zu den groRten des Landes gehdren, sowie 160
Shopping-Malls bietet das Unternehmen Werbungtreibenden eine konkurrenzlose
Prasenz.

Jean-Francgois Decaux, Vorstandsvorsitzender und Co-Chief Executive Officer von
JCDecaux: ,2004 war Yokohama die erste japanische Stadt die eine exklusive
Ausschreibung filir Fahrgastunterstdnde mit integrierfen Werbefldchen (B-Stop®)
durchfiihrte. Heute erweist sich die Stadt erneut als Innovationsmotor, indem sie ein
Programm fir digitale Stadtinformationsanlagen auf den Weg bringt, das in diesem
Umfang eine Premiere in Japan ist.
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Ich méchte den Pioniergeist Yokohamas wiirdigen und der Stadt dafiir danken, dass sie
sich fiir MCDecaux und unser einzigartiges, fiir die Stadt kostenfreies Geschéaftsmodell
entschieden hat.

Vor 18 Jahren sind wir in den japanischen Markt eingetreten und haben unsere Prdsenz
nach und nach durch organisches Wachstum ausgedehnt, so auch im letzten Jahr in
Tokio. Die Digitalisierung unseres Portfolios und die Installation der neuen
Stadtinformationsanlagen in Yokohama sind fiir MCDecaux weitere Meilensteine. Wir
bieten Werbungtreibenden einen exklusiven Service, der noch aufmerksamkeitsstérker
und flexibler ist, und bauen unser japanisches Werbenetz aus, das wir landesweit auf
12.000 Flachen erweitern wollen. Mit unseren Premiumstandorten und einer héheren
Abdeckung kénnen wir sowohl die Kommunikationsstrategien von Marken umsetzen als
auch die Erwartungen der Stadte erfiillen.”

Kennzahlen der JCDecaux-Gruppe:

Umsatz im Geschéftsjahr 2016: 3.393 Millionen Euro; Umsatz im ersten Halbjahr
2017: 1.641 Millionen Euro

JCDecaux ist in der Eurolist der Euronext Paris gelistet und wird im Index Euronext
100 und im Euronext Family Business gefiihrt

JCDecaux ist im FTSE4Good und im Dow Jones Sustainability Europe Index
gelistet

Weltweit die Nr.1 im Bereich Stadtméblierung (659.070 Werbefldchen)

Weltweit die Nr.1 im Bereich Transportmedien an (ber 220 Flughéafen und mit 260
Vertrdgen in der U-Bahn, Bus-, Bahn- und StralBenbahnwerbung (354.680
Werbefldchen)

Europaweit die Nr.1 in der Gro3flaichenwerbung (169.860 Werbefldchen)

Nr. 1 der AuBenwerbung in Europa (721.130 Werbeflachen)

Nr.1 der AuBenwerbung im asiatisch-pazifischen Raum (219.310 Werbefldchen)
Nr. 1 der AuBenwerbung in Lateinamerika (70.680 Werbeflachen)

Nr. 1 der AuBenwerbung in Afrika (29.820 Werbefldchen)

Nr. 1 der AuBBenwerbung im Nahen Osten (16.230 Werbefldchen)

Weltweit die Nr.1 fiir 6ffentliche Fahrradverleihsysteme; Pionier sanfter Mobilitat
1.117.890 Werbefldchen in mehr als 75 Lédndern

Prédsenz in 4.280 Stadten mit iiber 10.000 Einwohnern

Reichweite téglich iiber 410 Millionen Menschen

13.030 Mitarbeiter
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