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*werden mit den WallDecaux City Light Medien erreicht; Miinchen: Vermarktung im Auftrag der DSMDecaux GmbH
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4/1 City Light Poster

Die grofse Starke der City Light Poster ist ihre Omniprasenz im
Stadtbild. lhre gleichmafige und flachendeckende Streuung Uber
das gesamte Stadtgebiet in Wartehallen, Stadtinformationsanlagen
an HauptverkehrsstrafRen sowie in hochfrequentierten 6ffentlichen
Einrichtungen wie U-Bahnhofen, Flughafen und Einkaufscentern
garantiert hohe Kontaktwerte und eine reichweitenstarke Kommuni-
kation bei der urbanen, mobilen Bevolkerung. Die hinterleuchteten
City Light Poster setzen Werbebotschaften zugleich bei Nacht perfekt
in Szene. Und das bedeutet: Aufmerksamkeit rund um die Uhr,

*Quelle: ma Plakat 2010, Vollbelegung WallDecaux CLP
Basis: WallDecaux-Stadte
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*Quelle: ma Plakat 2010, Vollbelegung WallDecaux CLP i ;
Basis: gesamtes Bundesgebiet Munster, Ludgeristrafse




NUR DIE BESTEN SINGEN WEITER
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il *Quelle: ma Plakat 2010, Vollbelegung WallDecaux CLP
- Hamburg, Hafenstrae Basis: WallDecaux-Stadte
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8/1 City Light Saulen’

Das aufsergewodhnliche Format, die Vollrotation sowie die
Hinterleuchtung der Werbeflachen geben der City Light
Saule ihren besonderen Charakter — und damit hohe
Aufmerksamkeit und Reichweite. Sie stehen ausschlieRlich
an hochfrequentierten Top-Standorten in Kreuzungs- few—  AB09.04.|21:15
bereichen, FulRgangerzonen oder Einkaufsmeilen.
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Berlin, Kurfurstendamm -
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18/1 City Light Boards

Auch Autofahrer haben ein Recht auf gute Unterhaltung: Prasentieren
Sie lhre Kampagne im Leinwandformat, durchschnittlich 23 Sekunden
Kontaktdauer* sind Ihnen gewiss. Der Wechslermechanismus und die
Hinterleuchtung dieses Premium-Werbetragers sorgen flr zusatzliche
Aufmerksamkeit. Die City Light Boards sind formatgleich mit klassischen
Grof3flachen und den 18/1 Traffic Boards an Bussen sowie Strafsenbahnen
und damit optimal kombinierbar.

- e —————
*Quelle: ma Plakat, k-Wertfaktor ,Kontaktchancendauer”, **Quelle: ma Plakat 2010, Vollbelegung WallDecaux CLB e e

: ) o Hamburg, Dammtor

Fahrzeuge und FulRganger im Mittel Basis: gesamtes Bundesgebiet -
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*Quelle: ma Plakat - ' : S : . . i
Basis: gesamtesB ) I - il ale - . - o . - Berlin, Leipziger StralSe
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Poster to mobile

City Light Poster mit interaktiven Funktionen sind spannend,

unterhaltsam und aufsehenerregend. Uber 68 Prozent der

Nutzer erzahlen im Freundeskreis davon — und werden so

zu Multiplikatoren Ihrer Werbebotschaft. Durch die Mund-

propaganda wird mit wenigen Standorten hohe Bekanntheit

erreicht und eine Kampagne schnell zum Stadtgesprach. Uber i Filme starten: i
Poster to mobile oder City Light Poster mit Bluetooth-Funktion T \ . ¢ 4 aads) L”e';;mg::;viewn_
kénnen Nutzer Zusatzinformationen auf das Handy erhalten. . . _ \ ‘Em :
Das CLP Touch bietet zudem Entertainment auf Knopfdruck, 3 Wl = oy -

zum Beispiel Filmsequenzen mit Tonspur. '

*word of mouth: Mundpropaganda **Quelle: Wirkung und Wahrnehmung r . = " ey Q\
von CLP Touch GmbH 2009 s 2 St

e ! - f ' ; - - Berlin, Kurfiirstenddmpt Berlin, Kdrfirstendamm
Basis: CLP Touch wahrgenommen o S = 3




Ich will versichert werden. =
Nicht verunsichert.
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AirportNet

Klasse statt Masse — das ist die Zielrichtung fur Flughafen-
werbung. Ein hoher Anteil der Passagiere sind Geschafts-
reisende, die Flughafen mit grofSer Regelmafsigkeit besuchen.
Das AirportNet ist damit das ideale Business-to-Business-
Format. Ob inner- oder aulSerhalb des Flughafengebaudes
—in den Ankunfts- und Abflugbereichen lassen sich samt-
liche Passagiere gezielt ansprechen.

Hamburg, Flughafenstrafie

*Quelle: Media Frankfurt GmbH — Werbemonitor



ShoppingNet

Mit einer Kampagne im ShoppingNet sind Sie direkt am POS prasent
und geben der Zielgruppe einen entscheidenden Impuls: Die Werbe-
botschaft wird im Shopping Center frisch ins Gedachtnis gerufen.

72 Prozent der Besucher von Shopping Centern treffen ihre Kaufent-
scheidung direkt vor Ort. Werben Sie dort, wo Sie lhre Shops haben:
lokal, regional oder national.

® Hamburg

AL Schwedt ®
. @ Berlin
Hannover @ 3raunschwelg ® Potsdam

[ J ® Magdeburg

Bad Oeynhausen
® Dessau
Oberhausen ¢ Hamm
... Bochum /.
Essen @ wuppertal @ Kassel ® Leipzig
4 ® Liidenscheid Dresden @
KoIn
Frankfurt/Main
® Neu-Isenburg
@ Viernheim
° / ® Niirnberg
Neunkirchen
® Karlsruhe
@ Stuttgart
©® Augsburg
® Miinchen

*Quelle: Universitat Hamburg, Lehrstuhl Absatzforderung 2010
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WallDecaux
Ein Unternehmensbereich der Wall AG

Unternehmenszentrale Wall AG
Friedrichstralse 118 // 10117 Berlin
T +4930 33899-0// F+49 3033899-295
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Verkaufsbiiros

Verkaufsbiro Ost

FriedrichstraRe 118 // 10117 Berlin

T+49 3033899-0.// F +4930 33899-295

Ihre Kreatjvitat

Verkaufsbiro Nord
Brandshofer Deich 48 // 20539 Hamburg

4 s A v H BB
. . B
T+4940736033-07//F+49 40736033-99

Verkaufsbiro West
KaistraRe 7.7/40221 Dusseldorf
T +4921199977-0.// F +4921199977-99

VerkaufsbUro-Sid

Rathausplatz 10=12// Rheincenter

67059 Ludwigshafen

T +49 621.59134-0// F +49 621.59134-99

Hamburg, Jungfernstieg

S_Hot\'\\'\e y
51'3?49 3033899333




WallDecaux

Premium Outdoor Sales

WallDecaux
Ein Unternehmensbereich der Wall AG

Unternehmenszentrale Wall AG
Friedrichstralfe 118// 10117 Berlin
T +49 30 33899-0

info@walldecaux.de
www.walldecaux.de
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