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18/1 Grofsflache
Metroboard

Ganzstelle

Allgemeine Plakatwerbung
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18/1 Grof3flache

Grol3flachen sind die Klassiker der AuSenwerbung. Die Qualitat der
Grofsflachen wurde in den letzten Jahren stark verbessert. Standorte
wurden optimiert und Werbetrager mit Beleuchtung ausgestattet.
Grol’flachen punkten durch die Selektierbarkeit einzelner Standorte.
Kampagnen lassen sich nach Zielgruppen und Budget regional
aussteuern. Mit einem grof3formatigen Auftritt fur Ihre Marke und
einem attraktiven Preis-Leistungs-Verhaltnis lassen sich Botschaften
flachendeckend kommunizieren.
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Durchschnittlich warten Fahrgaste funf Minuten auf die U-Bahn.
Damit wird Werbung in U-Bahnhdfen zur willkommenen Abwechs-
lung. Speziell in Berlin bietet WallDecaux Grofflachen auf U-Bahn-
hofen an. Fahrgastfrequenzen von rund 1,4 Millionen Fahrgasten
taglich lassen eine breite Streuung der Werbebotschaft zu.

LL
™ |
d = L
. F . -
. - T

*Quelle: BVG Zahlenspiegel 2009
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Y Y Y A A AT I Y 84 ' eine Ganzstelle*
’ Solo-Kiinstler mit Kreativpotential il

Ganzstelle

Die Ganzstelle bietet den perfekten Solo-Auftritt fir eine Marken-
botschaft. Exklusiv von nur einem Kunden belegt, bietet das aufser-
gewohnliche Format grof3es kreatives Potential — und damit viele
erinnerungswirksame Kontakte. Standorte kénnen individuell T _
ausgewahlt und Zielgruppen prazise angesprochen werden. b= ' R =j F{ R

Die Kombination der Ganzstelle mit Poster to mobile ist ebenfalls - _ SWEAB 3. JUNI IM KINOL a '
maglich: Uber einen Code, der in das Plakatmotiv integriert wird, - S - 'il.\
" "

lassen sich zusatzliche Informationen per SMS oder MMS abrufen. | "

*Quelle: ma Plakat 2010 (Vollbelegung)
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75N SSOBAVIALIIY
Allgemeine Plakatwer

Ob Nachbarschaft, Stadtgebiet oder ein bestimmtes lokales Quar-
tier: FUr Werbung, die regional oder lokal Wirkung entfalten soll,
ist die Allgemeinstelle — oder , LitfaRsaule” — das ideale Medium.
Eine dichte Streuung in den Stadt- und Wohngebieten sowie ein
attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis machen die allgemeine Plakat-
werbung zu einem effizienten Werbetrager: besonders geeignet
fur den Mix aus Werbung und Informationen, etwa bei Veranstal-
tungen oder Events.

*Quelle: VA 2009
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