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CLP-Wirkungsstudie Actimel

Kampagne zur Steigerung der Teilnehmer an der Actimel-Gratis-Aktion

Signifikante Steigerung der Verkaufs-

zahlen in werbenden Supermärkten

Quelle: interne Studie JCDecaux (UK), 2007; Basis: Einsatz CLP am PoS (Plakatmotiv mit direktem Kaufaufruf und Zusage 

eines Gratis-Monats) in zwei Werbewellen: 1. nationale Kampagne, 2. vor den 150 verkaufsbesten Geschäften

Methode: Vergleich der Verkaufszahlen aus teilnehmenden und nicht teilnehmenden Supermärkten

Zielgruppe: Frauen 30-49 Jahre; Feldzeit: Vier Wochen
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Wirkbeitrag CLP im Mix mit TV und Radio 


