CLP-Wirkungsstudie Activia
Wirkbeitrag CLP fur klare Markenbotschaften

Werbeeinsatz: CLP, Aushang in den Niederlanden, 2010

Ansatz: Online-Befragung nach Kampagnenende, n = 254
Zielgruppe: Frauen 30-49 Jahre
Marken-Erkennung Produktgruppen-Erkennung
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Quelle: interne Studie JCDecaux (Niederlande) // Wirkstudie Activia

WallDecaux

Premium Outdoor Sales

/_\
[ DANONE

ACTWIA

Gestutzte CLP-Wiedererkennung




CLP-Wirkungsstudie Activia WallDecaux
Wirkbeitrag CLP fur klare Markenbotschaften

Diese Plakatkampagne...

...passt zu Activia I 66%
...hat klare Botschaften | 55%
...ist ein Eye-Catcher 46%
...ist glaubwiirdig I 31%
...spricht mich an [T 22%

..nervt I 8%

Quelle: interne Studie JCDecaux (Niederlande) // Wirkstudie Activia




