CLP-Wirkungsstudie Coca-Cola Zero WallDecaux
Wirkbeitrag CLP beim Erreichen der mannlichen Zielgruppe
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Ziel 1. Anwohner und Pendler, 2. Shopping-Center-Besucher Zeroe®

54% aller mannlichen Befragten wirden nach
gesehener Werbeflache das Produkt kaufen
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Quelle: interne Studie JCDecaux (Japan) // Wirkstudie Coca-Cola Zero




