CLP-Wirkungsstudie Cosmopolitan

Wirkbeitrag CLP im Mix mit Print fur gestiitzte Markenerinnerung
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Gestutzte Markenerinnerung
\ in der weiblichen Zielgruppe
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COSMOPOLITAN

haben die Werbung gesehen

Bereits nach einer Woche
signifikante Ergebnisse
mit Out of Home erzielt

Quelle: interne Studie JCDecaux (Niederlande), 2007; Basis: 1.725 CLP (Niederlande)
Methode: CAPI (personliche Interviews nach laufender Kampagne)
Feldzeit: Eine Woche in mehreren Stadten (2007); Fallzahl: 250 Interviews
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