CLP-Wirkungsstudie Pizza Hut WallDecaux

Premium Outdoor Sales

Wirkbeitrag CLP im Mix mit Print fur gestltzte Markenerinnerung

Werbeeinsatz:  Station-Branding (56 Werbeflachen), Mong-kok-U-Bahn, Hongkong, 2007

Ansatz: Post-Test eine Woche nach Kampagnenende, n = 207

Zielgruppe: U-Bahn-Reisende vor Ort, 14-49 Jahre P[Lz,'a
uf
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Spontane Markenerinnerung derjenigen, die Gestutzte Werbeerinnerung
die Kampagne gesehen hatten
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Quelle: interne Studie JCDecaux Transport (Hongkong) // Wirkstudie Pizza Hut



http://www.easylogo.cn/language.en/109388-Pizza_Hut_Pizza_Hut_food_logo.html

