CLP-Wirkungsstudie Sky Radio WallDecaux
Wirkbeitrag CLP zur Werbeerinnerung

Werbeeinsatz:  2.600 Werbeflachen Niederlande, 2007
Ansatz: CAPI (personliche Interviews) nach laufender Kampagne, n = 263

Prominente Testimonials wirken!

Erinnerung daran, dass es um Werbung Markenerinnerung in der
Non Stop HItS fur einen Radiosender ging weiblichen Zielgruppe
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Quelle: interne Studie JCDecaux (Niederlande) // Wirkstudie Sky Radio




