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TV-Reichweite und Wirkung bei jungen Zielgruppen!

maximale
Werbeerinnerung

Wie kann die
Wirkungs- Wirkungsliicke (Gap)
Gap geschlossen werden:
B mehrTV?

B TV und City Light
im Mix?

Fallzahl n=1.819, Analysedauer 20. Mai - 30. Juni 2013




Kampagneneffizienz durch Mixkontakte!

Der Einsatz von City Light
Medien fiihrt zu einem
inkrementellen Reichweiten-
und Wirkungszuwachs und

kann das Gap schlieBen.
Wirkungsoptimum

B mehrTV

‘ TV und City Light
im Mix
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a w Wie City Light Medien die
Wirkungsliicke schlieBen,
haben wir in folgenden
Dimensionen untersucht:

» Reichweitenzuwachs
» Markenbekanntheit
» Werbeerinnerung

> Recognition

> Abverkauf

.Ir." ‘|1 : \‘l 1. N L| ‘,P.‘.1 1|I o '.
Skisses

0

i Y

Die Pilotstudie untersucht Kontakthaufigkeit und Wirkung anhand der nationalen Kampagne von Unilever fir “Magnu
Im Sommer 2013 bewarben TV-Spots und City Light Plakate die fiinf neuen Geschmacksrichtungen.




