Kampagnentest Radio Bremen 2014 WallDecaux

Premium Outdoor Sales

Impressionen

Werbeeinsatz: 2 Wochen a 225 CLP (Teilnetz Bremen) mit Motivwechsel nach einer Woche
Ansatz: Online-Befragung in KW 28, n=295
Zielgruppe: E 14+ Jahre

Werbeerinnerung Plakatgefallen

(nach Medienwahrnehmung)
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