Kampagnentest Mall of Berlin
CLP schafft Autmerksamkeit und aktiviert

Werbe CLP, CLB, dCLB und dCLP, Aushang in Berlin in KW 36
AN Online-Befragung nach Aushang KW 40, n =316
Zielg E 18-65 Jahre, wohnhaft in Berlin
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Ungestutzte Bekanntheit

GestlUtzte Bekanntheit

Ungestutzte Werbeerinnerung

Gestutzte Werbeerinnerung

Recognition der Plakatmotive

WallDecaux

Premium Outdoor Sales

Aktivierungspotenzial der Plakate

... regen mich an, in der
Mall vorbeizuschauen:

r

41%

... regen mich an, etwas
in der Mall zu kaufen:

»

26%



